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этой проблемы исследование

потребительских предпочтений

является особенно актуальным.

Результаты анализа потреби�

тельских предпочтений могут

служить основой для сегменти�

рования автомобильного рынка,

что важно для производителей,

дилеров и др.

В рамках данной работы было

проведено сегментирование ав�

томобильного рынка г. Влади�

востока на основе анализа по�

требительских предпочтений.

Предметом исследования яв�

лялись потребительские пред�

почтения автовладельцев, а так�

же жителей Владивостока, соби�

рающихся приобрести автомо�

биль в ближайшее время на

автомобильном рынке Владиво�

стока. Целью исследования

было выделение целевых сег�

ментов автомобильного рынка

Владивостока на основе анали�

за потребительских предпочте�

ний. Объем выборки составил

360 респондентов. Использова�

лась квотная детерминирован�

ная выборка, квоты были сфор�

мированы по возрасту потреби�

телей. Было опрошено респон�

дентов: в возрасте 18–23 лет –

8,3%, 24–29 лет – 20%, 30–39

лет – 33,3%, 40–49 лет –

16,7%, 50–59 лет – 13,4%,
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На мировом автомобильном

рынке наблюдается очень жест�

кая конкуренция среди произво�

дителей за рынки сбыта автомо�

билей. Так, на автомобильном

рынке России представлены ав�

томобили российских, европей�

ских, американских, японских,

корейских и китайских произво�

дителей. Удаленность (бли�

зость) расположения того или

иного региона России от произ�

водителя (дилера) влияет на

формирование потребительских

предпочтений относительно вы�

бора и покупки автомобиля опре�

деленной марки. Так, на автомо�

бильном рынке Приморского

края, в частности г. Владивосто�

ка, лидерами рынка являются

японские автопроизводители.

Несмотря на близкое располо�

жение китайских и корейских ав�

топроизводителей к Владиво�

стоку, автомобили данных про�

изводителей имеют низкую

долю продаж, что объясняется

качественным превосходством

японских автомобилей. Автомо�

били американских и европей�

ских производителей на дорогах

г. Владивостока встречаются

очень редко. В последнее время

российская автомобильная про�

мышленность при поддержке

Правительства РФ пытается ре�

шить проблему низкого спроса

на отечественные автомобили

в России, в частности на Даль�

нем Востоке. В рамках решения


