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сийской научной литературе.

Одновременно ряд исследова+

телей4 продемонстрировали не+

эффективность прямых госу+

дарственных усилий, чтобы ин+

тенсифицировать создание кла+

стеров сверху вниз. С другой

стороны, они обнаружили, что,

помимо государственных инве+

стиций в таких областях, как об+

разование и инфраструктура

стихийного кластера, очень важ+

но, когда правительство облегча+

ет предпринимательскую дея+

тельность в кластере. По нашему

мнению, российская политика по

искусственному формированию

кластеров недостаточно резуль+

тативна. В то же время процесс

появления и развития «стихий+

ных» кластеров исследован

в России недостаточно. Особен+

но это касается кластеров с уча+

стием МСП.

Предприятия, которые можно

отнести к категории МСП5, наи+

более уязвимы в рыночных
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Понятие «кластер» (от англ.

cluster – сгусток) давно суще+

ствует в бизнес+среде. Но с на+

чала 90+х годов XX века уси+

лился интерес исследователей,

направленный на изучение про+

цессов и последствий кластери+

зации в отраслях и регионах1.

Под «кластером» обычно пони+

мают объединение (формаль+

ное или неформальное) неза+

висимых предприятий, дей+

ствующих на одной локальной

территории и объединенных

оказанием схожих услуг, про+

изводством схожих товаров

или совместными производ+

ственными процессами (как

вертикальными, так и горизон+

тальными)2.

Особую роль кластерная фор+

ма объединения предприятий

играет для малых и средних

предприятий (МСП)3. В Россий+

ской практике процесс создания

кластеров стал одной из важных

задач государственной поли+

тики в сфере поддержки МСП

и стимулирования инновацион+

ного развития. В основном это

различные бизнес+парки и биз+

нес+инкубаторы, то есть искус+

ственно созданные кластеры

определенной направленности.

Этот вид кластеризации доста+

точно подробно описан в рос+


