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В статье описана предложенная авторами маркетинговая стратегия продвижения туристского продукта Ярославского
региона, выполненная в рамках разработки стратегии развития туризма региона. Приводятся основные положения, яв�
ляющиеся основой разработки стратегии. Методом бенчмаркетинга сформированы направления и мероприятия страте�
гии, направленные на продуктовую диверсификацию и информационную оперативную концентрацию.
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Ярославская область одна из

известных туристских дестинаций

России. Туристский потенциал

области позволяет не только уча�

ствовать в маршруте Золотого

кольца, но и предлагать отдель�

ные аттрактивные туристские про�

дукты россиянам и зарубежным

путешественникам. Туристские

ресурсы Ярославля и таких горо�

дов Ярославской области, как

Углич, Мышкин, Переславль�За�

лесский, Ростов Великий, Тутаев,

Гаврилов�Ям и др. настолько из�

вестны, что в рамках настоящей

статьи нет необходимости оста�

навливаться на их подробном опи�

сании.

Признание многими субъектами

РФ туризма как приоритета их ре�

гиональной экономики обуслови�

ло обострение конкуренции в этой

сфере. Конкуренции способству�

ет и схожесть туристских потенци�

алов регионов Центрального фе�

дерального округа (ЦФО). При�

оритетные виды туризма, упоми�

наемые в стратегических докумен�

тах регионов ЦФО, показаны на

рисунке 1.

Рис. 1. Частота выбора отдельных видов туризма в качестве приоритетных

в регионах ЦФО, %
Составлено авторами по данным Программ развития туризма субъектов
Центрального федерального округа.
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